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Резюме 
 
 Группа высокого уровня под эгидой Генерального секретаря по креативной 
экономике и креативным отраслям в интересах развития провела свое совещание в 
Женеве 14 и 15 января 2008 года в качестве предконференционного мероприятия в рамках 
подготовки к ЮНКТАД XII.  В совещании принял участие 141 представитель из 49 стран, 
11 международных организаций, 5 учреждений Организации Объединенных Наций, 
3 специализированных учреждений и 9 неправительственных организаций.  В состав 
группы входили видные государственные деятели во главе с государственным министром 
культуры Ганы и заместителем министра культуры Болгарии, должностные лица, 
отвечающие за выработку политики, эксперты из международных организаций, 
специалисты-практики, представляющие сферу культуры и креативное сообщество, и 
представители академических кругов и гражданского общества как из развитых, так и из 
развивающихся стран.  Группа работала под руководством заместителя Председателя 
Совета по торговле и развитию, заместителя Постоянного представителя Мексики при 
Отделении Организации Объединенных Наций в Женеве посла Мабеля Гомеса Оливера. 
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Резюме Председателя 
 
1. В ходе дискуссии внимание было сосредоточено на вопросах, изложенных в 
справочной записке TD(XII)/BP/4.  Совещание преследовало следующие цели:  
a)  обеспечить платформу для прогресса в межправительственных дискуссиях по 
вопросам креативных отраслей и формирующейся креативной экономики;  b)  провести 
обзор работы, проделанной секретариатом ЮНКТАД в порядке выполнения ее мандата по 
этой принципиально новой теме, подтвердить ее роль и определить области возможной 
дальнейшей работы;  и  c)  оценить прогресс, достигнутый в решении аналитических и 
стратегических задач, связанных с креактивной экономикой. 
 
2. Было признано, что ЮНКТАД XI впервые включила тему креативной индустрии в 
международную повестку дня в области экономики и развития.  С тех пор ЮНКТАД в 
соответствии со своим мандатом играла ключевую роль в повышении осведомленности 
правительств о потенциале креативной экономики в деле получения выгод с точки зрения 
торговли и развития, поощряя стратегически ориентированные инициативы и активизируя 
сотрудничество со странами, учреждениями и международным сообществом в целом. 
 
3. Группа обсудила политические стратегии, многосторонние процессы, национальный 
опыт, инструменты оценки и области международного сотрудничества в целях 
укрепления креативного потенциала в развивающихся странах.  В центре дискуссии 
находилось шесть тем:  a)  возможные инновационные варианты политики, 
подразумевающие согласованные межведомственные действия;  b)  содействие 
получению выгод от торговли креативными товарами и услугами;  c)  роль прав 
интеллектуальной собственности и информационно-коммуникационных технологий;  
d)  содействие проведению политики в сфере культуры при сохранении культурного 
разнообразия;  e)  укрепление креативного потенциала и синергизма для международного 
сотрудничества;  и  f)  разработка торговых и экономических показателей по креативным 
отраслям. 
 
4. Было отмечено, что с учетом междисциплинарных аспектов креативной экономики, 
находящейся на стыке между собственно экономикой, культурой и технологией, для 
развития креативной экономики требуются новаторские комплексные меры политики с 
участием министерств культуры, торговли, иностранных дел, технологии, труда, туризма 
и образования.  Для обеспечения эффективности необходимо на последовательной и 
комплексной основе проводить политику использования потенциала креативной 
экономики в интересах социально-экономического роста и обеспечения занятости.  
Особого упоминания заслуживает необходимость участия министров культуры в 
формировании будущего курса действий в области креативной экономики.  Ввиду связей 
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креативных отраслей со всей экономикой на макро- и микроуровнях требуются 
институциональные механизмы, в частности для решения многочисленных проблем, 
связанных с производственно-сбытовым потенциалом, с ограниченностью финансовых 
средств и укреплением потенциала в целом, а также для укрепления бюджетно-налоговой 
политики, законодательства в области конкуренции и режимов охраны прав 
интеллектуальной собственности.  Государственная политика имеет исключительно 
важное значение для оптимизации креативной связи между инвестициями, технологиями, 
предпринимательством и торговлей в интересах усиления креативного потенциала для 
всеохватывающего развития. 
 
5. Было указано, что креативные отрасли входят в число наиболее динамичных 
секторов в мировой торговле.  Экспорт креативных товаров и услуг в 2005 году достиг 
445,2 млрд. долларов, а среднегодовые темпы прироста в период с 2000 по 2005 год 
составляли 8,7%.  Эти отрасли являются важным источником доходов, создания рабочих 
мест и экспортных поступлений для наиболее развитых стран и могут обеспечить вполне 
приемлемый стратегический канал для диверсификации экономики развивающихся стран, 
включая наименее развитые страны, за счет предоставления этим странам новых 
возможностей для прорыва в высокодоходные, быстрорастущие сектора креативной 
экономики.  Однако имеются и препятствия, мешающие развивающимся странам 
получать выгоды от динамичного роста торговли креативными товарами и услугами на 
мировых рынках.  Разработка торговой политики на многостороннем и региональном 
уровнях является сложной задачей, и здесь имеет значение гибкость условий.  
Переговоры, проходящие на Дохинском раунде Всемирной торговой организации, в 
частности по Генеральному соглашению по торговле услугами и Соглашению по 
торговым аспектам прав интеллектуальной собственности, имеют последствия для 
креативных отраслей, в частности для аудиовизуальных услуг.  Было сочтено 
необходимым укрепить рыночные стратегии и расширить деловые возможности для 
поощрения экспорта креативных товаров и услуг из развивающихся стран на глобальные 
рынки.  ЮНКТАД призвала развивающиеся страны диверсифицировать номенклатуру 
обладающих экспортным потенциалом креативных товаров и услуг посредством 
повышения их качества и международной конкурентоспособности.  Было указано, что 
следует предпринять усилия для согласования целей в сфере культуры с политикой в 
области международной торговли. 
 
6. Широкое признание получила роль прав интеллектуальной собственности.  Было 
указано, что следует восполнить нынешние пробелы в режиме охраны прав 
интеллектуальной собственности и что необходимо определить возможные меры 
политики для решения вопросов, касающихся традиционных форм культурного 
выражения и общественного достояния.  Реализация повестки дня в области развития 
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Всемирной организации интеллектуальной собственности (ВОИС) способна помочь 
развивающимся странам встать у руля новых инициатив, имеющих актуальное значение 
для креативных отраслей, особенно в развивающихся странах.  ВОИС следует 
содействовать защите местных креативных товаров и услуг и необходимо обеспечить 
баланс между охраной прав и интересами общества.  Предусмотрено сотрудничество 
между ВОИС и ЮНКТАД в этой области. 
 
7. Технология и новые инструменты информационно-коммуникационной технологии 
радикально изменили процесс создания и распределения оцифрованного креативного 
контента.  Новые бизнес-модели подразумевают новые роли для авторов и разработчиков, 
новые формы контента, интерактивность и снижение барьеров на пути проникновения в 
эти отрасли.  Однако их полное воздействие на креативные отрасли еще не до конца ясно.  
Необходимо решить задачи, связанные с концептуализацией и измерением, а также 
обеспечить максимальные выгоды от конвергенции и инновационных электронных 
бизнес-моделей.  Следует дополнительно изучить возможности обмена передовым 
опытом между развитыми и развивающимися странами. 
 
8. Роль креативных отраслей в качестве источника новых экономических и культурных 
возможностей была подтверждена подключением международного сообщества к 
осуществлению Конвенции о культурном разнообразии Организации Объединенных 
Наций по вопросам образования, науки и культуры (ЮНЕСКО) в целях сохранения 
разнообразия при одновременном поощрении плюрализма культур.  Преференциальный 
режим для развивающихся стран и международное сотрудничество являются важными 
инструментами, которые должны пользоваться поддержкой международного сообщества 
в интересах развивающихся стран. 
 
9. Многие развивающиеся страны все еще не пользуются в полной мере теми 
выгодами, которые сулит их креативная экономика для развития, из-за сочетания таких 
факторов, как слабость внутренней политики и препятствия на глобальном уровне.  На 
внутреннем уровне необходимо проводить политику в целях укрепления креативного 
потенциала и преодоления ограничивающих факторов, связанных с размерами 
креативных малых и микропредприятий, и прежде всего с дефицитом финансирования и 
деловых навыков.  Универсального "шаблонного" подхода не существует;  каждой стране 
необходимо с учетом ее культурной и экономической специфики определить креативные 
отрасли, обладающие наибольшими конкурентными преимуществами на глобальных 
рынках.  Эффективными инструментами являются креативные территориальные 
комплексы и укрепление потенциала.  Позитивную роль в оказании содействия 
развивающимся странам в укреплении их креативного потенциала могло бы сыграть 
международное сотрудничество. 
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10. Важным препятствием, затрудняющим оценку экономического воздействия 
креативных отраслей, является отсутствие надежных и сопоставимых статистических 
данных и социально-экономических показателей на глобальном уровне.  Основные 
проблемы связаны с отсутствием точных и согласованных определений и с недостатками 
существующих методологий и статистических классификаций.  Кроме того, таможенные 
классификации не в состоянии уловить растущий объем электронной торговли 
креативным контентом.  Еще одним недостающим звеном является недоступность 
потоков данных по авторским правам.  Тем не менее ЮНКТАД предприняла первую 
попытку представить свои предварительные данные по торговле креативными товарами и 
услугами.  Это позволяет получить глобальную картину для анализа торговых потоков и 
рыночных тенденций.  На основе доступных официальных данных, предоставленных 
Организации Объединенных Наций, был подготовлен Глобальный банк данных по 
креативным отраслям.  Цель заключалась в том, чтобы сделать первый шаг в деле оценки 
динамичного роста торговли креативными товарами и услугами на мировых рынках.  
Хотя из-за различий в системах сбора данных и ограниченности числа стран, 
предоставивших данные по торговле креативными услугами, эта картина является 
неполной, тем не менее сделан важный шаг в направлении повышения прозрачности 
рынков.  Однако в целях преодоления концептуальных и методологических недостатков 
необходимо проделать дополнительную работу на экспертном уровне.  ЮНКТАД 
работает во взаимодействии с Международным торговым центром (МТЦ), ЮНЕСКО и 
другими соответствующими учреждениями.  Необходимо повысить качество и расширить 
сферу охвата статистических данных по креативным продуктам.  Именно в этой области 
следует предпринимать и активизировать совместные усилия международных 
организаций. 
 
11. Группа признала необходимость расширения и углубления работы ЮНКТАД в 
сфере креативной экономики и креативных отраслей.  Представитель Аргентины, 
выступая от имени Группы стран Латинской Америки и Карибского бассейна (ГРУЛАК), 
отметил, что креативные отрасли являют собой пример нарождающихся вопросов, 
которые следует рассмотреть в контексте ЮНКТАД XII в целях активизации работы 
ЮНКТАД в этой области.  Другие участники высказались в поддержку идеи усиления 
взаимодействия ЮНКТАД с учреждениями Организации Объединенных Наций, в 
частности со Специальной группой Программы развития Организации Объединенных 
Наций по сотрудничеству Юг-Юг, ЮНЕСКО, ВОИС и МТЦ, а также с другими 
учреждениями в целях анализа вопросов политики, технического сотрудничества и 
совершенствования статистики креативной экономики.  Было сочтено, что ЮНКТАД 
следует и далее выполнять свои мандаты и оказывать содействие правительствам в 
вопросах, касающихся аспектов креативной экономики, связанных с развитием, в рамках 
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трех основных направлений работы ЮНКТАД:  а)  формирования консенсуса - 
посредством обеспечения платформы для межправительственных дискуссий;  b)  анализа 
вопросов политики - посредством выявления ключевых вопросов, определяющих основы 
креативной экономики и динамику креативных отраслей на мировых рынках;  и 
с)  технического сотрудничества - посредством оказания содействия развивающимся 
странам в укреплении их креативной экономики в целях получения выгод для торговли и 
развития. 
 

----- 
 


